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MENARINI PORTUGAL - ORL

Trés marcas,
tres conceitos a medida.

A saude e o bem-estar exigem uma comunicacdo que equilibre a precisdo meédica com
a empatia humana. Falar de saude auditiva, respiratoria ou da garganta é chegar a
publicos com dores e necessidades muito proximas.

Mais do que entregaveis, propomos um plano criativo e disruptivo: transformar a
complexidade de gerir trés marcas numa vantagem competitiva clara, capaz de

ganhar quota de mercado e fidelizar o consumidor.

Quixx mlogia Nixlergo

Proposta de Neurdnio Criativo para a Menarini - conceito, ndo arte final



O DESAFIO

Trés marcas, trés fases diferentes.

N3o é a mesma campanha trés vezes. Cada marca esta numa fase diferente e pede uma
alavanca diferente, mas todas se unem no mesmo objetivo: a farmacia, os especialistas e

a conquista do consumidor.

Quixx

Lider de produtos nasais no Norte da
Europa, estreia-se em Portugal. 1° fase: 3
produtos (2 aguas nasais + 1 xarope para
tosse / garganta). KV definido pela Menarini
internacional; a agéncia cria os materiais de
lancamento até a arte final.

Nesta proposta: expositor de balcao com os 3
produtos

Neurénio Criativo

Otologia

Gama de produtos auriculares ja no
mercado. A agéncia desenvolve os
suportes para a divulgacao e o crescimento
da gama em 2027.

Nesta proposta: press kit de ativacdo na farmacia

Nixlergo

Anti-histaminico para alergias, de acao
rapida e eficaz, que nao causa sonoléncia.
Lancamento em Portugal em 2027.

Nesta proposta: conceito do key visual



CONCORRENCIA

As nossas pegas vs. a concorréncia.

CEEENNE A CCEE

Toda a categoria diz "natural" e "agua do mar", Higiene auricular funcional e sazonal, sem Laranjas e verdes, selos "24h" e a mesma
parada na prateleira. personagem de marca. comunicacao funcional de sempre.

NOS NOS NOS

O "natural" vira experiéncia interativa no Um herdi que a equipa de farmacia recomenda O azul-e-amarelo com atitude: uma ideia em

balcdo, com seletor de sintomas. 0 ano inteiro. vez de mais um claim.

Neurénio Criativo



A PROPOSTA NUM RELANCE

As trés solugdes, uma por marca.

Otologia - Ativagdo "Salva-ouvidos de servigo"
Quando os ovvidos pedem...

Tirar o produto veta + dindmica formativa para delegados e equipas de farmécia

Quixx

ALIVIO RAPIDO DAS VIAS RESPIRATORIAS
100% NATURAL

O salva-ouvidos de servigo.
365 dias por ano.

0 nadador-salvador liberta-se do ver&o: protege na 4gua, na otite

do inverno, nas viagens e na higiene didria do ouvido.

D ME! \ X
QUIXX PARA SI!

rowcko  (GASHEND

O brinde da ativagdo: a bolsa salva-ouvidos.

Uma bolsa em forma de boia, "salva-ouvidos de toda a familia"

que leva l4 dentro o kit completo: a caneta, amostra do produto,

0s 3 crachds "Estou aqui para ajudar” e os 3 bonecos em cartiio
(frente e verso) da gama

Ver o contetido da bolsa »

oo
Expositor de balcao Ativacado salva-ouvidos KV Superpoder e Boxe

Acrilico com LED e seletor de sintomas: aponta o A bolsa-boia com o kit (crachas, bonecos, "As alergias perdem a forca. Tu ndo.", para anuncio
Quixx certo. almofada) e a familia de mascotes. de imprensa.

Ver a marca > m Ver a marca »

Neurénio Criativo


file:///C:/Users/ROGRIO~1/Desktop/CONFHR~1/CONFEX~1/AGEAS/MARKTEER/menarini/_TRABA~1/proposta/mockups/marca_quixx.html
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QUIXX - PRIORIDADE

Expositor de balcdo interativo

e Elementos-chave do KV internacional: agua do mar/

onda e "respirar livre / facil".

e A gama e as duas principais caracteristicas

apresentadas de forma clara no balcao.

e 0"Q", elemento identificativo da marca, em recorte
de acrilico com LED, para maior atracao no ponto de

venda.

e O seletor de sintomas (app): num toque sobre o
sintoma, um LED identifica o produto certo e leva o

consumidor rapidamente ao Quixx a utilizar.

Neurénio Criativo

Quixx

ALIVIO RAPIDO DAS VIAS RESPIRATORIAS
100% NATURAL
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OTOLOGIA

Ativacao "Salva-ouvidos de servigo"

e Reposicionar a mascote nadador-salvador: dos

ouvidos no verao para os ouvidos o ano inteiro. O Otologia - Ativagdo "Salva-ouvidos de servigo"
. Quando os ovvidos pedem...
produto delxa de Ser SaZOI’]a[ e a mascote ganha aS Tirar o produto da gaveta + dindmica formativa para delegados e equipas de farmacia

- ~
caracteristicas de cada estacao.

¢ O brinde central, um necessaire "salva-ouvidos de
O salva-ouvidos de servigo.
365 dias por ano.

O nadador-salvador liberta-se do verdo: protege na dgua, na otite

toda a familia", inspirado nas boias salva-vidas da

praia.

do inverno, nas viagens e na higiene diaria do ouvido.

e La dentro: caneta com as mascotes da gama na
tampa; crachas que seguem o KV e apelam a

interacdo ("Estou aqui para ajudar"); e 3 mascotes em O brinde da ativagéo: a bolsa salva-ouvidos.

Uma bolsa em forma de boia, "salva-ouvidos de toda a familia",

~ ’ . s . EULEL
cartao recortadas e montaveis, com os beneficios de =

que leva la dentro o kit completo: a caneta, amostra do produto,
os 3 crachas "Estou aqui para ajudar” e os 3 bonecos em cartdo
(frente e verso) da gama.

Q
P

cada produto no verso, para decorar o PDV (balcao,

near.. . |

e Almofada de praia, que reforca a ideia de conforto e

relaxamento.

Neurénio Criativo



OTOLOGIA - O KIT

O conteudo da bolsa-boia

A bolsa "salva-ouvidos de toda a familia" abre e leva o kit completo la dentro: caneta,

amostra, 3 crachas, 3 bonecos em cartdo e a almofada de praia, tudo no universo da
mascote.

Caneta

3 crachas
com a mascote na ponta

higiene, cera, dor

. 3 bonecos ~ Almofada
ﬁ é @ E é "'?;: em cartao, frente e verso % 4 4 de praia insuflavel

A bolsa-boia

CONCEITO, NAO ARTE FINAL

Neurénio Criativo

Menarini ORL 2026 - conceito, nao arte final



OTOLOGIA - A FAMILIA

A familia salva-ouvidos, o ano inteiro

¢ O mesmo salva-ouvidos em quatro estacoes:
primavera, verdo, outono e inverno, mais o médico

(Otoceril) e o Doloceril.

e Resolve o "sd no verao": deixa de ser sazonal e

passa a estar presente o ano todo.

e A gama ganha rosto: cada produto com a sua

mascote, para presenca continua na farmacia.

¢ Disponivel também em pé e em PNG transparente,

para qualquer suporte.

CONCEITO, NAO ARTE FINAL

Neurénio Criativo Menarini ORL 2026 - conceito, ndo arte final



NIXLERGO - O CONCEITO

"As alergias perdem a forc¢a. Tu nao."

Um mote de empowerment, acdo rapida e eficacia: o Nixlergo € o aliado perfeito para
combater os sintomas e o mal-estar das alergias.

CONCEITOS TOM

Forca para combater os sintomas e para continuar o dia-a-dia; energia, porque Positivo, aspiracional e destemido.
ndo causa sonoléncia; um knockout nas alergias, que saem derrotadas.

CORES TARGET
Fundo escuro para o azul e o amarelo da marca sobressairem com destaque no A mesma imagem adapta-se a adultos, criancas e familia, mantendo o conceito.
ponto de venda. Um KV versatil para varios publicos.

Neurénio Criativo



NIXLERGO - OS KEY VISUALS

Dois key visuals, o mesmo mote

Apresentamos duas execucdes a concurso, que mantém o tom e o conceito da comunicacdo. A

escolha final é da Menarini.

Superpoder Boxe

O super-herdi: ganha forca e energia enquanto a alergia se esvazia. O murro na alergia: mais energético e disruptivo, no ringue.

Neurénio Criativo




ALEM DO CONCEITO

Agora em formato real.

Para a ideia se ver melhor que num slide, levamo-la a

trés camadas online, a parte das paginas de conceito.

Render 3D interativo

O expositor de balcao em arte final, num
objeto 3D que se inclina no ecr3, nas trés
variacoes.

No browser, sem app

Cartazes fotorrealistas

Os key visuals e os cartazes de campanha
gerados por |A a partir da nossa direcao,
um por marca e por rota.

Referéncia de direcido

Brindes e merchandising

O kit de otologia (bolsa-boia, caneta,
crachas, bonecos em cartao e almofada de
praia) e a mascote ao longo do ano, prontos
a descarregar.

Material para o terreno

CAMADA ONLINE, A PARTE DAS PAGINAS DE CONCEITO

Neurénio Criativo

Menarini ORL 2026 - conceito, ndao arte final



QUIXX - FORMATO REAL

O expositor de balcao, em arte final

e A versao definitiva: expositor de balcdo em acrilico

com LED, com a gama Quixx sobre a onda.

e Seletor de sintomas ao lado: a app aponta o Quixx
certo (poluicao, viagens, tosse, sinusite, garganta,

muco, rinite).

e Selo "recomendado por especialistas" e a assinatura

"100% natural" no topo.

e Trés variacoes de arte final: a recomendada (1.?) da
destaque ao selo "NOVO". Mais o demo 3D

interativo.

Neurénio Criativo



FORMATO REAL - CARTAZES

Cartazes de campanha, um por marca

e Do key visual a peca: um cartaz A4 por marca, com a

imagem |A e a embalagem real.

e Quixx respira livre a frente da onda; a otologia, o

salva-ouvidos o ano inteiro.

e Nixlergo: os KV finais "as alergias perdem a forca. Tu

nao.", em Superpoder e Boxe. O poder natural
de respirar livre.

Agua do mar e xarope, da natureza e da ciéncia. Para toda a
familia, a partir dos 3 anos.

e Mesmo sistema visual nas trés marcas, para uma

campanha coerente.

Neurénio Criativo

HIGIENE E CUIDADO

AURICULAR Otologio ()

Ocerilmax - Otoceril -

Doloceril

O salva-ouvidos
de servico, o

e
ano inteiro.
Higiene auricular suave para toda a familia, em
qualquer estagdo do ano.

i e~ = b
g W6

Otologia. Mascote sazonal: variagdes geradas a partir do boneca real
do cliente. Con i

NIXLERGO

As alergias
perdem a forga.
Tu ndo.

s
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PROXIMOS PASSOS

O que falta para a arte final.

e Da Menarini: logotipos vetoriais oficiais, tipografia licenciada e validacao dos textos legais e claims (MNSRM, "sem sonoléncia").
e Decisoes de campanha: a variacdo do expositor de balcdo Quixx e a rota do anuncio Nixlergo (Superpoder ou Boxe).
e Marca PT: confirmar e fornecer o logdtipo Nixlergo que substitui Nixlergo.

e Com isto, passamos qualquer peca a arte final pronta a produzir.

Neurénio Criativo



ORCAMENTO

Investimento por marca.

Valores para o desenvolvimento dos materiais ao longo de um ano: derivacoes, adaptacoes aos varios

formatos e o acompanhamento continuo de cada marca, ndo apenas as pecas apresentadas.

Quixx

Lancamento da marca: expositor de balcao
(3 variacoes), concorréncia e o
desenvolvimento dos materiais de
comunicacao ao longo do ano.

16.800 €

TOTAL

43.100 €

Neurénio Criativo

U0% .. .uccec
O na adjudicacio da proposta

Otologia

Ativacao "salva-ouvidos": necessaire-boia,

kit (crachas, bonecos, almofada), a familia
de mascotes e as adaptacoes ao longo do
ano.

4.700 €

CONDIGCOES DE PAGAMENTO

60 /o na entrega dos primeiros materiais

Nixlergo

KV Superpoder e Boxe, anuncio de
imprensa e as declinacoes e adaptacoes da
campanha aos varios formatos ao longo do
ano.

21.600 €
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Obrugado
Vamos dar o proximo passo?



